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注重品牌保护“中华总商会”成为本会专属商标

中文导报讯（记者 孙辉）日本特许厅 9 月 30 日正式向日本中华总商会发出“中华总商会”

名称相关的两个商标注册成功的通知。结合去年已经取得的徽标的商标证书，总商会已经取

得了 4 个和名称相关的商标专属权。在日本中华总商会第二个 20 年的开局之年，这标志着社

团发展进一步向品牌化靠拢。
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日本中华总商会（CCCJ）成立于 1999 年，是由在日华侨华人以及有中资背景在日企业法

人为主力的非营利公益团体，也是最大的华人经济团体。

该商会成立以来，除了大力为会员的商务活动提供支援，还与中日两国的经济团体展开

广泛交流，促进了跨越两国间各种经济活动的开展。另外，通过建立与世界各地华商团体的友

好合作关系，成为日本与海外华商团体进行交流、沟通的重要窗口。

品牌是社团发展的关键要素，对于日本中华总商会来说也不例外，作为以“商”、 “中华”、

“日本”为核心特征的组织，在连接中日经济界、促进中日民间友好往来等作用上被赋予比政

府机构和单个企业更高的声誉期望，品牌建构和保护是关乎总商会的组织建设和长远发展的

重要议题。

早在 2012 年，日本中华总商会就从任意团体登记为社团法人，在获得主流社会承认的同

时，也完成了社会身份和存在方式的转变。
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近年来，随着在日华侨华人越来越多，各类侨团雨后春笋般成立，不少团体“名称高大上，

口号震天响”，与合法登记的知名社团名称雷同，但由于自身组织建设不足等原因，在数量上

快速发展的同时却遭遇了质量上的困境，一些组织声誉流失日趋严重，面临着较为突出的信

任危机。
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作为日本最早成立的全国性华侨华人团体，日本中华总商会在加强组织建设的过程看到，

商标作为区分组织、服务的品牌标志、元素与符号，对组织的稳定发展起到重要作用。作为总

商会成立 20 周年的纪念和总结，于 2019 年 3 月正式向日本特许厅申请注册与该会名称及徽

标相关的商标。

由于商标的申请是一个复杂而漫长的过程，日本特许厅受理申请后，会对申请内容进行

初审，其后还要经过补充材料和复审，符合商标条例规定的标准，最后进入公告阶段。经过长

达一年时间，日本中华总商会终于收到徽标以及名称的商标，以及“中华总商会”的繁体字、新

体字的专属权。

另据悉，作为品牌建设的一环，日本中华总商会 20 周年纪念特刊将在近期发行。

站在创会 20 年的新起跑线上，日本中华总商会将把“金字招牌”擦得更亮叫得更响，继续

打造日本最具代表、最具组织性的华人经济团体形象，做立足日本、促进中日两国及海外华商

间经济交流的开放型团体。
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